
Landingpage Building Challenge 
ランディングページビルディングチャレンジ



LBCのスケジュール
Day1：リードマグネットのテーマ設定 
Day2：LPの構成確認とヘッドライン 
Day3：ボディコピーライティング 
Day4：ランディングページの制作 
Day5：まとめとネクストステップ



Day4 
ランディングページの制作



CVRアップの3大原則
１．明確さは説得に勝る 
２．期限がないと人は動かない 
３．人は商品価値を画像で判断する



１．明確さは説得に勝る



明確さは説得に勝る

CVRが上がらない大きな理由 
混乱させている



１．メッセージの明確さ 
２．デザインの明確さ

2種類の明確さアップ



デザインの基本的な役割は 
メッセージを際立たせること 

・使う色は基本3色にして増やさない 
　・色が少ないから強調が際立つ 
　・色彩心理学的にも混乱を引き起こす

２．デザインの明確さ



・フォントの種類は３種類まで 
　・基本はメイリオ、ヒラギノ角ゴ 

・フォントのサイズも３種類程度まで 
　・キャッチコピーや強調や小見出し 
　　・本文 

・CTAはコントラストが効いた色 

２．デザインの明確さ



色は要素の強調のために使う



・情報はなるべくビジュアルで伝える
明確さを生むデザインのヒント



・証拠を画像で見せる
明確さを生むデザインのヒント



・ビフォーアフターを画像で見せる
明確さを生むデザインのヒント



・手書きのフォントやアイコン
明確さを生むデザインのヒント

参考：copy doodle 
https://www.copydoodles.com/

https://www.copydoodles.com/


３．人は商品価値を画像で判断する



・週売上が200ドルだったAirbnbが 
　急成長したきっかけは… 
・

人は商品価値を画像で判断する



・本質的価値と知覚的価値 
・商品が売れるか？登録されるか？に 
　本質的価値は一切関係ない 
・例：Youtubeのサムネイル画像 
・デザインの力で知覚的価値を上げる 
　・もっとも簡単なのはモックアップ画像

人は商品価値を画像で判断する



モックアップ画像



モックアップ画像で知覚価値を上げる



中村のLP事例
Before After

登録率14.8% 登録率22.5%
7.7ポイントの改善 
(152%の改善率)



ヘッドライン画像の 
作り方 

(別動画参照)



【ワーク】 
手順に沿ってヘッドライン画像を作ろう


