
Landingpage Building Challenge 
ランディングページビルディングチャレンジ



LBCのスケジュール
Day1：リードマグネットのテーマ設定 
Day2：LPの構成確認とヘッドライン 
Day3：ボディコピーライティング 
Day4：ランディングページの制作 
Day5：まとめとネクストステップ



Day2 
LPの構成確認とヘッドライン



アドレス登録ページ(LP)
・見込み客がアドレスを登録するページ 
・今は縦に長いページは必要ない 
・登録率の実例を公開



縦に長いページは不要

短いページ長いページ

長いページ
短いページ



シンプルで短いLPの参考
・参考スクショ集

https://drive.google.com/drive/folders/1ce92F5Y0H3O3GqvdTENTVW82vD7qnuk3?usp=sharing


なぜ短くても成果が出るのか？
・絡んでいる要素は３つ 
　・要素１：テーマ（Day1） 
　・要素２：コピー（Day2-3） 
　・要素３：デザイン（Day4） 
・テーマは競合を参考にすれば外しにくい 
・今日は短くても成果が出るコピーについて



CVRアップの3大原則
１．明確さは説得に勝る 
２．期限がないと人は動かない 
３．人は商品価値を画像で判断する
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明確さは説得に勝る

CVRが上がらない大きな理由 
混乱させている



人は迷うと行動しない
・コロンビア大学、ジャム販売の実験 
　・24種類のジャムを用意⇒3%が購入 
　・6種類のジャムを用意⇒30%が購入 

・選択のパラドクス 
　・選択肢が多いと自分の選択に後悔しやすくなる 



メンタルエナジー



CVRアップ＝ 
明確さアップ



１．メッセージの明確さ 
２．デザインの明確さ

2種類の明確さアップ



・何が受け取れるのか？を瞬時に伝える 
・例えば、価値を高めようと特典を増やすと 
　読み手は理解が追いつかなくなる 
・伝わらない高い価値＜伝わる低い価値 

・高度なコピーのテクニックは必要なし！

１．メッセージの明確さ



短いLPのポイントと構成
・構成 
１．キャッチコピー 
２．ボディコピー 
３．アドレス登録フォーム 
４．プロフィール 
５．プライバシーポリシー＆ 
　　特商法



キャッチコピー



キャッチコピーの基本構成
・こねくり回さない！ 
・テーマ＋デックコピー 
・テーマ＝明確さ 
・デックコピー＝ 
　説明、ベネフィット、 
　好奇心を補強する

デックコピー

テーマ



テーマのフレーム
・◯◯をする◯◯個の方法 
・◯◯をするためのチェックリスト 
・××をせずに◯◯になる方法 
・[トレンド]で◯◯する方法 
・誰も教えてくれない本当の◯◯ 
・◯◯したいならやってはいけない3つのこと 
　参考：HubSpot

https://www.hubspot.jp/marketing-library


デックコピーのテンプレ
・テーマを２つ掛け合わせる 

誰も教えてくれない 
本当のYoutube集客 

 
Youtubeで稼ぎたい人が 

絶対にやってはいけない3つのこと



デックコピーのテンプレ
・なぜ～なのか？ 

なぜ「月商4000円」の売れないコーチが 
年商5.6億円の経営者になれたのか？ 

なぜ“セールス”や“マーケティング”ではなく 
『商品作り』があなたのビジネスを好転させるのか？



デックコピーのテンプレ
・～とは？ 

あなたの熱烈なファンを生み出し、 
『煽らずに売れる』信頼関係構築メソッドとは？ 

累計12万リスト以上獲得する中で判明した 
『高成約率なLP』を作るために必要な要素とは？



デックコピーのテンプレ
・～をする…、～になるための… 

累計12万3617リストを獲得する中で確立した、 
超効率的に見込み客を集める6つの要素と 
ほとんどの個人起業家が知らない 

成約率を高める3つのポイントを公開する…



【ワーク】 
テーマ＋デックコピーの形で 

キャッチコピーを3種類作ってみよう


