
売れるセールスレターを 
素早く書く“正しい”方法



スワイプファイルとは？



スワイプ保存に有効なツール
・Evernote　　　　・Full Page Screen Capture 

https://evernote.com/intl/jp
https://chrome.google.com/webstore/detail/full-page-screen-capture/fdpohaocaechififmbbbbbknoalclacl
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よくある間違い
・ただ文字を入れ替えただけ 
・デザインまで丸パクリで嫌われる 
・コンテクスト(背景情報)の理解不足 



コンテクストを理解する

【重要】セールスレターの書き方は 
フロントエンドとバックエンド、 
プロモーションの有無などで変わる 



なぜ書き方が変わるのか？
１．見込客の『BDF』 
２．商品のマーケティングステージ
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BDF
B：ビリーフ(Belief) 
　  見込み客は何を信じているのか？ 
D：デザイア(Desire) 
　  見込み客は何を求めているのか？ 
F：フィーリング(Feeling) 
　  見込み客はどんな感情なのか？



マーケティングステージ
問題 解決策 商品

レベル５ ○ ○ ◎
レベル４ ○ ○ ○
レベル３ ○ ○ ×
レベル２ ○ × ×
レベル１ × × ×



見込み客の感情や 
マーケティングのステージを 
意識してスワイプを選ぶ
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スワイプファイルと 
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・6種類のキャッチコピー 
1.ストーリー 
2.宣言 
3.秘密 
4.問題解決 
5.約束 
6.オファー

問題意識低

問題意識高
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１．ストーリー
・ストーリーからはじまるキャッチコピー 
・例) 
　私がピアノの前に座るとみんなが笑った。 
　でも弾き始めると、、、 
・問題意識や悩みを提起していき、 
　問題に気づいていなかった人にも 
　興味を持ってもらうことができる。
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２．宣言
・衝撃的な事実が含まれるキャッチコピー 
・例） 
　実は、2年間使用した枕の重さの10％は、 
　ダニの死骸とその排泄物だと知っていましたか？ 
・意外性や恐怖心で注意を引く 
・週刊誌の中吊り広告などが参考になる
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３．秘密
・興味を引く『秘密』があるキャッチコピー 
・例） 
　株式市場の究極的な裏切り 
　医学博士がこう語った理由とは… 
　「私は過去20年以上、 
　コップ1杯の水も飲んでいません」 
・「知りたい！」という欲求をかき立てる
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４．問題解決
・問題や悩みを直接的に書いたキャッチ 
・問題や欲求を明確化する 
・例） 
　あなたは老後の貯蓄を恐れていませんか？ 
　あなたはいつも「いい人」止まりで 
　彼女ができないと悩んでいませんか？



５．約束
・比較的よく使われる型 



５．約束
・比較的よく使われる型 
・例） 
　Facebook広告で1リスト300円で 
　安定的に見込み客を獲得する方法



６．オファー
・相手に提供するものを具体的に言う 



６．オファー
・相手に提供するものを具体的に言う 
・例） 
　Amazonの7ジャンルで1位を獲得し、 
　累計23,482人が読んだ書籍を 
　無料でほしい方はもう他にいませんか？ 
　昨年4987人が参加した人気講座に 
　今だけ63%オフで参加できます！
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エクササイズ
・6種類に仕分けしながら 
　スワイプファイルを集めよう！ 
・もちろん複合型も存在する 
・コツ： 
　どの意識レベルに効果的だろうか？



売れるセールスレターを 
素早く書く“正しい”方法


